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1. VISTA DE LA ESQUINA DE CALLE ANTONIO
SALVADOR CON LA CALLE JESUS DEL GRAN
PODER. ESTA ES LA ESQUINA  MAS
REPRESENTATIVA DEL MERCADO. SE MUESTRA
CLARAMENTE COMO ESTA INCRUSTADO EN EL
INTERIOR DE LA MANZANA Y RODEADO POR
VIVIENDAS CON BAJOS COMERCIALES.

@ DESCRIPCION ESTADO ACTUAL

v

P

LA MANZANA ANALIZADA SE UBICA EN EL
DISTRITO DE USERA, BARRIO DE
ALMENDRALES.

ESTA DELIMITADA POR LAS CALLES JESUS
DEL GRAN PODER, MARCELO USERA, SAN
ANTONIO DE PADUA Y LA CALLE  ANTONIO
SALVADOR.

LA MANZANA ESTA DEDICADA A LA VIVIENDA
EN SU MAYOR PARTE, CON BAJOS
COMERCIALES A PIE DE CALLE.

EL MERCADO ACTUAL ESTA EN EL INTERIOR
DE LA MANZANA RODEADA POR LAS VIVIENDAS
EN TRES DE SUS CUATRO COSTADOS. EN LA
FACHADA DE LA CALLE JESUS DEL GRAN
PODER ESTA LA ENTRADA PRINCIPAL AL
MERCADO, ESTA CALLE DA NOMBRE AL
MERCADO .

ENTRE EL MERCADO Y LAS VIVIENDAS HAY
UNA ESPECIE DE "GAP” O SEPARACION QUE
GENERA UN ESPACIO BALDIO CON PEQUENAS
APERTURAS  QUE  ESTA  DESAPROVECHADO Y
GENERA UN "NO LUGAR", UN ESPACIO FRIO
SUCIO Y OSCURO.

LAS VIVIENDAS EN SU COTA DE CALLE,
ESTAN  ATRAVESADAS POR PASADIZOS QUE
CONECTAN CON EL MERCADO EN TRES DE SUS
COSTADOS, POR LO QUE EL MERCADO TIENE
CUATRO ACCESOS, AUNQUE NINGUNO ES DE
UNA IMPORTANCIA VISUAL CLARA.

ESTOS PASADIZOS SE CONFUNDEN CON LOS
LOCALES COMERCIALES EXISTENTES EN LOS
BAJOS DE LAS VIVIENDAS, A SU VEZ ESOS
BAJOS  COMERCIALES  TIENEN  COMERCIOS
DEDICADOS A LO MISMO QUE LOS PUESTOS DE
MERCADO . FRUTERIAS, CARNICERIAS,

REPORTAJE FOTOGRAFICO DEL ESTADO ACTUAL DE LA MANZANA

2A. VISTA DEL ACCESO AL MERCADO POR LA
CALLE ANTONIO SALVADOR. A LOS LATERALES
HAY BAJOS COMERCIALES, AL FONDO DEL TUNEL
EL PROPIO MERCADO JESUS DEL GRAN PODER.

2B. VISTA DEL MISMO ACCESO, PERO DESDE EL
INTERIOR. SE PUEDE APRECIAR COMO EL
PASADIZO DESEMBOCA A UN PUENTE QUE CONECTA
EL MERCADO DEJANDO UNA ESPECIE NO LUGAR O
VACIO QUE HEMOS DENOMINADO  "GAP" QUE
SEPARA  LAS VIVIENDAS DEL EDIFICIO DEL
MERCADO .
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3. EN ESTA IMAGEN SE PUEDE VER MAS
CLARAMENTE EL DENOMINADO "GAP", LOS DOS
NIVELES DEL MERCADO ACTUAL MARCADO POR LAS
VENTANAS Y LAS DIFERENTES APERTURAS DE LOS
SOTANOS DE LAS VIVIENDAS QUE NOS INDICAN
LA PRESENCIA DE ALGUN TIPO DE USO DE
TRASTEROS EN ESOS ESPACIOS. ESTA ESQUINA
SERIA LA DE LAS CALLES ANTONIO SALVADOR
CON SAN ANTONIO DE PADUA.

E AXONOMETRIA ESQUEMATICA - PROBLEMATICAS ACTUALES DE LA MANZANA

NO EXISTE ACTUALMENTE UNA BUENA RELACION
VISUAL ENTRE LA CALLE Y EL MERCADO, A SU
VEZ LAS TERRAZAS DE LAS VIVIENDAS QUE
MIRAN EN DIRECCION AL MERCADO, NO VEN NADA
ATRACTIVO.

4. VISTA DEL ACCESO AL MERCADO Y LAS FACHADA
DE LAS VIVIENDAS EN LA CALLE SAN ANTONIO DE
PADUA, DONDE SE PUEDE APRECIAR, PRIMERO DE
TODO EL ESPACIO QUE OCUPA EL AUTOMOVIL Y EL
POCO  ESPACIO DE ACERA DISPONIBLE. LA
CANTIDAD DE LOCALES COMERCIALES. TODOS
ESTOS ELEMENTOS SON  PEQUENOS GESTOS QUE
OCULTAN EL MERCADO A LA VISTA DE TODOS LOS
HABITANTES DEL LUGAR.

5A.VISTA INTERIOR DEL ACCESO AL MERCADO
DESDE LA CALLE SAN ANTONIO DE PADUA, DONDE
SE PUEDE VER EL PUENTE Y LA ESCALERA QUE
BAJA A LOS DOS NIVELES DEL MERCADO.

5B. DETALLE DEL ACCESO AL MERCADO DESDE LA
CALLE SAN ANTONIO DE PADUA.

6A. VISTA EN DIRECCION A LA CALLE ANTONIO
SALVADOR DESDE EL PUENTE QUE ATRAVIESA EL
GAP EN LA ENTRADA DESDE LA CALLE SAN
ANTONIO DE PADUA.

6B. VISTA EN DIRECCION A LA MARCELO USERA
DESDE EL PUENTE QUE ATRAVIESA EL GAP EN LA
ENTRADA DESDE LA CALLE SAN ANTONIO DE
PADUA.
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7. VISTA DEL "GAP” DESDE LA ENTRADA POR LA
CALLE MARCELO USERA. LA ESQUINA QUE SE VE
SERIA LA QUE CONFORMAN LAS ESQUINAS DE LA
CALLE SAN ANTONIO DE PADUA CON MARCELO
USERA.

\
N
x
I

O | ]

¢?

MALOS ACCESOS, CIRCULACION Y RECORRIDOS NO
COHERENTES, COMPETENCIA ENTRE LOS LOCALES
COMERCIALES DE LA MANZANA Y EL PROPIO
MERCADO. NO EXISTE UNA PRESENCIA

RECONOCIBLE DEL MERCADO EN LA CIUDAD.

8. VISTA DE LA FACHADA PRINCIPAL DEL
MERCADO DESDE LA CALLE JESUS DEL GRAN
PODER, CERCA DE LA ESQUINA CON MARCELO
USERA. SE  PUEDE APRECIAR COMO EL
MERCADO NO TIENE NINGUN TIPO DE ACCESO
RELEVANTE EN Su PROPIA FACHADA
PRINCIPAL, SIENDO ADEMAS UNA CALLE CON
OCUPACION DE APARCAMIENTO EN LA PROPIA
FACHADA DE ACCESO Y CON UNAS ACERAS MUY
ESTRECHAS. TAMBIEN SE PUEDE APRECIAR
COMO LAS TERRAZAS DEL LUGAR MIRAN HACIA
LA CUBIERTA DEL MERCADO.

E DEFICIENCIAS DE LA MANZANA
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+90% DE LOS PUESTOS EN DESUSO.

TODA LA SOTANO

DESOCUPADA.

PLANTA

MERCADO SIN RELACION CON LA
CALLE Y LA CIUDAD.

ESPACIO INACCESIBLE Y
GENERACION DE NO LUGARES (“GAP”
ENTRE VIVIENDAS Y MERCADO) .

ESPACIO SUCIO, OSCURO Y CON UN
MAL SOLEAMIENTO.

VIVIENDAS CON UNA VOCACION DE
MIRAR NO RESUELTA.

MERCADO SIN UN ACCESO PRINCIPAL
CLARO, LOS ESPACIOS DE
APARCAMIENTO Y LAS  ACERAS
ESTRECHAS SON UN GRAN PROBLEMA
PARA LA VISUALIZACION Y
COMPRENSION DE LA MANZANA.

PESCADERIAS, ARREGLOS DE ROPA Y OTROS .-'
UsOS QUE PODRIAN ESTAR DENTRO DEL

MERCADO, PERO QUE AL ESTAR A PIE DE
CALLE, TIENEN MAS TRANSITO Y VIDA, POR
LO QUE SE GENERA CIERTA COMPETENCIA Y

ACCESOS
ADECUADOS.
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UNA  PREGUNTA EN RELACION (CON ESTE
PROYECTO, /PARA  QUE METERSE EN EL
MERCADO?

EL EDIFICIO DEL MERCADO, TIENE TRES
PLANTAS, UNA BAJO RASANTE, UNA A COTA
DE CALLE Y OTRA DE ADMINISTRACION Y
ACCESO A LA CUBIERTA. CUENTA CON MAS O
MENOS UNOS SETENTA  PUESTOS, DE LOS
CUALES SOLO CUATRO O CINCO ESTAN EN USO
ACTUALMENTE .

MUCHAS DE LAS PERSONAS A LAS QUE SE
PREGUNTO EN FASE PREVIA AL PROYECTO, NI
SIQUIERA SABIAN DE LA EXISTENCIA DE
ESTE MERCADO, ESTA OCULTO A LA VISTA DE
TODO EL MUNDO, SIENDO MAS CONOCIDO EL
PROPIO MERCADO DE USERA.

LAS  VIVIENDAS  TIENEN SUS  TERRAZAS
MIRANDO DIRECTAMENTE A LA CUBIERTA DEL
MERCADO, EXISTE UNA VOCACION A MIRAR EN
ESA DIRECCION PERO NO ESTA RESUELTO DE
MANERA CORRECTA Y ADECUADA.

ACTUALMENTE TODA LA PLANTA BAJO RASANTE
ESTA EN DESUSO CON TODOS LOS PUESTOS
CERRADOS.

EN CONCLUSION EL MERCADO JESUS DEL GRAN
PODER ES PRINCIPALMENTE UN ESPACIO
DESAPROVECHADO DE LA CIUDAD.

@& RELACION PLAZA-MERCADO
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LA PLAZA Y EL MERCADO: RELACLON DE
INTERCAMBIO HUMANA. ARGUMENTACION DEL
PLANTEAMIENTO FILOSOFICO DEL PROYECTO.

LA PLAZA ES UN VACIO URBANO, UN PUNTO
CONFORMADO POR  ARQUITECTURA, QUE LO
LIMITA, UN NEXO PARA LA CALLE QUE LO
CONECTA. PUNTO DE REUNION PARA LOS
INTERCAMBIOS HUMANOS, MAS VARIADOS, EN
DEFINITIVA, SIEMPRE HA SIDO UN CENTRO
DE REUNION Y CONFORMADOR CIVICO.

EL MERCADO SE ORIGINO EN LA PLAZA, COMO
UN HECHO DE INTERCAMBIO Y DE RELACION
HUMANA. DESDE SU ORIGEN EL MERCADO FUE
UN HECHO FINITO, TEMPORAL QUE SURGIA EN
LA PLAZA, EN UN DIA O DIAS DETERMINADOS
O EN UNA PLAZA DETERMINADA, PARA QUE EL
SER  HUMANO PUDIERA TEJER RELACIONES
MEDIANTE EL ALIMENTO Y COMERCIAR CON
LOS PRODUCTOS BASICOS Y NECESARIOS PARA
SU SUPERVIVENCIA.

EL  SURGIMIENTO  DEL  MERCADO  COMO
EDIFICIO SE DA PRIMERO EN EL SIGLO XIX,
COMO  UNA  TECHUMBRE DE LA PLAZA Y
PAULATINAMENTE VA PERDIENDO SU RELACION
TOTAL U HOLISTICA CON LA PLAZA Y SE
CONVIERTE EN UN FIN EN SI MISMO, QUE
NECESITA SER EN ST MISMA UNA TAREA PARA
LA QUE HACER ARQUITECTURA.  ACABO
EQUIPARANDOSE MERCADO A ARQUITECTURA Y
LUEGO MERCADO A SUPERMERCADO.

LOS MERCADOS COMO EDIFICIOS ACTUALES
SON LA DEGENERACION ORIGINARIA DEL SER
EN LA PLAZA, SEPARANDOSE POR COMPLETO
DEL TEJIDO DE RELACIONES QUE SE
PRODUCIA AL FORMAR PARTE DEL HECHO QUE
OCURRE EN LA PLAZA PARA ESPECIALIZARSE
EN LAS TECNICAS DE CONSUMO,
PAULATINAMENTE SE HA IDO ESPECIALIZANDO
EN EL SUPERMERCADO Y EN EL CENTRO
COMERCIAL. ESPECIALIZANDOSE PARA EL
HOMBRE QUE VIVE EN CONSTANTE
MOVIMIENTO. DONDE ~ EL  ESPACIO  DE
APARCAMIENTO ES LO MAS CLAVE A LA HORA
DE ORGANIZAR EL ESPACIO.

HAY QUE RETORNAR LA ESENCIA DE MERCADO
COMO INSTRUMENTO, ACONTECIMIENTO EN LA
PLAZA (ESPACIO POLIVALENTE), CENTRO DE
REUNION SOCIAL, EL MERCADO, CUBIERTO O
DESCUBIERTO, PERMANENTE O TEMPORAL,
DEBE SER SIEMPRE UN HECHO QUE PARTE DE
UNA CONCEPCION HUMANA, QUE BUSQUE EN
ESENCIA HACER UN TEJIDO DE RELACIONES
HUMANAS Y DE RELACION CON LA CIUDAD.
GENERANDO SIEMPRE ESPACIOS AMABLES, CON
TRANSITO ASEGURADO.

LA PLAZA ES ANTE TODO UN SALON SOCIAL,
PUNTO DE REUNION COMUNITARIO, DONDE SE
ORGANIZAN EVENTOS QUE CONFORMAN ESTE
TEJIDO DE RELACIONES DEL QUE FORMA
PARTE LA ACTIVIDAD DE MERCADEO O
MERCADO .

LA PERMANENCIA DEL MERCADO PASA QUIZAS
POR LA APERTURA CONSTANTE A LA CALLE,
PARA DECIRLE A LA SOCIEDAD, QUE AQUI
ESTA, QUE ESTO ES UN PUNTO DE
REFERENCIA COMUNITARIO, EN RELACION CON
EL ALIMENTARSE,  ENGRANDECIENDO Y
ENNOBLECIENDO LA NECESIDAD FISIOLOGICA
MAS BASICA. REALMENTE EL HECHO DEL
MERCADO ES BELLO, TEJER RELACIONES EN
TORNO A LO QUE ES MAS NECESARIO PARA
SUBSISTENCIA FISIOLOGICA MAS
ELEMENTAL, QUE MEDIANTE EL SER CIUDAD,
CONFORMADO ~ POR LA ARQUITECTURA,
FORMANDO UNA PLAZA, NEXO CIVICO, NOS
MUESTRA EL MUNDO COMO ALGO BELLO, LUGAR
DEL ENCUENTRO MAS HUMANO. NO COMO UN
CENTRO DE CONSUMO MAS, SI NO COMO LUGAR
TEJIDO EN LA CIUDAD, DONDE SE GENERAN
RELACIONES Y  VINCULACIONES CON EL
LUGAR .

EL MERCADO SE PUEDE DAR ENTENDIENDO SU
RELACION ORIGINARIA EN EL TEJIDO URBANO
Y TENIENDO UNA IMAGEN DEL HOMBRE QUE
PUEDA  GENERAR ~ ESE  ENCUENTRO. SI
BUSCAMOS LA MAXIMA EFICACIA CON UN
TRATO IMPERSONAL (Y POR TANTO INHUMANO)
DEL SUPERMERCADO Y SU GRAN OFERTA A
PRECIOS COMPETITIVOS, NUNCA  TENDRA
RAZON DE SER EL MERCADO.

ES NECESARIO PRIMERO DE TODO RECUPERAR
UNA IDEA DE HUMANO, AJENA A LA EFICACIA
Y FOCALIZANDOSE EN LA RELACION CON EL
OTRO Y TAMBIEN RECUPERAR LA ESENCIA
ORIGINARIA DEL MERCADO COMO PARTE DE UN
TODO QUE ES LA PLAZA, LA ESENCIA DEL
MERCADO ESTA EN ESA RELACION.
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+90% DESOCUPADO
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Cota de Calle.

ESTADO ACTUAL.

ACTUALMENTE EL MERCADO OCUPA GRAN PARTE DE
UNA  MANZANA DE VIVIENDAS, LAS CUALES
ATRAVIESA POR TRES COSTADOS PARA GENERAR
ACCESOS AL PROPIO MERCADO, ES UN PROGRAMA
ARQUITECTONICO CON MUCHAS DEFICIENCIAS.

APERTURA URBANA.

PARTE NECESARIA PARA EL CORRECTO
FUNCIONAMIENTO DE  NUESTRO PROYECTO ES
DEMOLER DOS NUCLEOS DE VIVIENDAS

EXISTENTES PARA PODER LLEVAR A CABO EL
PROYECTO  URBANISTICO  DEL  QUE  FORMA
PARTEESTE PROYECTO.

DIGNIFICACION DE
ACCESOS Y RECORRIDOS

REUTILIZAMOS Y POTENCIAMOS LOS ACCESOS

EXISTENTES, ADEMAS DE INCORPORAR NUEVOS
ACCESOS A LA PLAZA MEDIANTE  NUEVAS
ESCALERAS, RAMPAS ACCESIBLES Y ASCENSORES

EN VARIAS UBICACIONES. GENERANDO CON ELLO
NUEVOS RECORRIDOS DE ENTRADA Y SALIDA.
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EL 90% DEL ESPACIO DE MERCADO ESTA
TOTALMENTE EN DESUSO, SIN VIDA DENTRO DEL
PROPIO EDIFICIO.

ELIMINAR EL PROGRAMA
NO FUNCIONAL.

EL MERCADO ACTUALMENTE ESTA EN DESUSO EN
LA MAYORIA DE SU SUPERFICIE, POR LO CUAL
Y DADO TAMBIEN POR LA NECESIDAD QUE TIENE
USERA DE ESPACIOS ABIERTOS ELIMINAMOS EL
PROGRAMA, GENERANDO UN NUEVO ESPACIO PARA
LA CIUDAD Y LOS HABITANTES.

CONECTAR
URBANISTICAMENTE DOS
FOCOS DE INFLUENCIA.

NUESTRO PROYECTO URBANO BUSCA CREAR UN EJE
PEATONAL QUE ATRAVIESE ESTE MERCADO Y
COSER Y CONECTAR EL NUCLEO HISTORICO DE
USERA DESDE MOSCARDO HASTA ALMENDRALES Y
PODER CREAR EJES AMABLES AL MOVIMIENTO
HUMANO.

_J

POSICION CENTRAL DE
ABASTOS EN EL PUENTE.

INSPIRADOS POR ALGUNOS DE LOS MERCADOS DE
ABASTOS MAS FRUCTIFEROS DE LA RED DE
MERCADOS , COLOCAREMOS LOS PUESTOS
CENTRALES DEL MERCADO SOBRE EL PUENTE QUE
SE CREARA, ASEGURANDO EL TRAFICO PEATONAL
MEDIANTE EL EJE URBANO.
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E ESQUEMAS DE ESTRATEGIAS ARQUITECTONICAS PARA LA TRANSFORMACION DEL LUGAR

TODA LA MANZANA ES EL
MERCADO.

PENSAMOS QUE ES NECESARIO TRANSFORMAR AL
COMPLETO ESTA MANZANA DE LA CIUDAD PARA QUE
EL PROYECTO PUEDA TENER MAS SENTIDO Y NO SEA
UNA  ACTUACION  FRAGMENTARIA. SE VA A
DESARROLLAR UN PROYECTO EN EL CONJUNTO DE
LA MANZANA, QUE TRANSFORMARA LAS VIVIENDAS.

MANTENER LA COTA -1

NIVELAREMOS LA COTA -1 A -5 METROS DE LA
COTA DE CALLE PARA REFORZAR Y CREAR LA COTA
DE CIMENTACION SIENDO LA COTA DE ACABADO LA
COTA -3.5 DESDE LA CALLE JESUS DEL GRAN
PODER.

EL ESPACIO DE APARCAMIENTO ES UN GRAN
PROBLEMA EN USERA Y TIENE UN EFECTO
TOTALMENTE DESFAVORABLE A LA HORA DE
RECONOCER LOS ACCESOS DEL MERCADO. ESTO ES
UN SINTOMA DE QUE EL MERCADO NO ESTA
INTEGRADO CORRECTAMENTE EN LA CIUDAD.

GENERAR PERMEABILIDAD
VISUAL.

LOS BAJOS COMERCIALES, COMPITEN CON EL
MERCADO,  ESTORBAN A SU ACCESIBILIDAD
VISUAL Y A LA COMPRENSION DEL ESPACIO
ACTUALMENTE MARGINADO. INCORPORAREMOS

ESTOS LOCALES AL PROPIO MERCADO Y LES
DAREMOS UN PARAMENTO TRANSPARENTE.

AUMENTAR EL PROGRAMA  CUBRIR EL EJE URBANO. UN CREACION DE UNA PLAZA

DE LA PLAZA.

EN UNA FASE PREVIA DEL PROYECTO SE
REALIZARON ENCUESTAS POR_LA ZONA, Y VIMOS
QUE LA GENTE DEL LUGAR ANORA CIERTOS TIPOS
DE PROGRAMA QUE EXISTIAN EN USERA Y QUE SE
HAN IDO PERDIENDO, CINES, CAFETERIAS VY
SALAS PARA EVENTOS, LOS CUALES GENERAREMOS.

INCORPORAR UN YVOLUMEN
VERTICAL, GENERAR UN
HITO EN EL PAISAJE.

ES NECESARIO GENERAR MULTIPLES FOCOS DE
ATRACCION URBANA.UNA DE LAS FORMAS DE PONER
EL PROYECTO EN RELACION CON LA CIUDAD ES
GENERAR UN HITO O MOJON EN EL PAISAJE (COMO
EXPLICA KEVIN LYNCH) MEDIANTE UNA TORRE QUE
SE ALZARA COMO UN HITO RECONOCIBLE.

PUENTE QUE COSE LA
CIUDAD.

EL  PROYECTO RESPONDE DE ~ UNA  MANERA
TOTALMENTE FORMAL AL EJE DEL ANALISIS
URBANO, EVIDENCIANDO ESE EJE PEATONAL CON

EL GESTO DE FORMA DISRUPTIVAY CREANDO UNA
ZONA DE MOVIMIENTO EN COTA SUPERIOR Y UNA
ZONA ESTANCIAL EN LA COTA INFERIOR.

DESARROLLO GRAFICO DE
IMAGEN, POSICIONARSE EN
LA CIUDAD VISUAL.

SE HA IMPLEMENTADO UNA IMAGEN GRAFICA Y
VISUAL  ATRACTIVA  PARA  POSICIONAR  UNA
IDENTIDAD CORPORATIVA DENTRO DE LA PROPIA
ARQUITECTURA Y LA PROPIA CIUDAD. EL USO DEL
COLOR, EL GRAFISMO Y LA ROTULACION TENDRA
UN PAPEL CRUCIAL EN LA ESTETICA RESULTANTE

CUBIERTA, UNA PLAZA A

DOS ALTURAS.
LA PLAZA INFERIOR CUBIERTA POR EL EJE SERA
EL  HECHO MAS  SINGULAR,  DESARROLLADO

MEDIANTE ~ UN ~ PUENTE  QUE  TENDRA  UNA
PRESENCIA ESTETICA SUPERIOR. LA PLAZA SERA
UN LUGAR DE RECREACION Y ESPARCIMIENTO
CIVICO CON UN PROYECTO PAISAJISTA.

MEJORAR LAS VIVIENDAS,
NUEVO FRENTE PARA
VIVIR LA PLAZA.

POR ULTIMO, PARTE CRUCIAL DE LA GENESIS
PROYECTUAL FUE VER QUE LAS VIVIENDAS DE LA
PLAZA  MIRABAN A UN VACIO, UN ESPACIO
DESAPROVECHADO, UNA CUBIERTA DE UN ESPACIO
CREADO SIN SENTIDO. UN NUEVO FRENTE DE
TERRAZAS POTENCIARA LA VIDA DE ESA PLAZA.
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MERCADO ACERA  APARCAMIENTO CALZADA

EXPANDIR EL NIVEL -1

NOS APROPIAREMOS DE LOS SOTANOS DE LAS
VIVIENDAS PARA  UBICAR  EL PROGRAMA
SOLICITADO POR LOS HABITANTES DEL LUGAR,
HABRA QUE HACER UN PROFUNDO ESTUDIO DE LA
ESTRUCTURA  EXISTENTE Y  REFORZAR Y
TRANSFORMAR, CONSERVANDO PREEXISTENCIAS.

GENERAR NUEVAS
VIVIENDAS, ESPACIO DE
CALIDAD.

PARA PALIAR LA DEMOLICION Y RECOMPONER LA
CIUDAD SE GENERAN VIVIENDAS DE ALQUILER
PARA FAMILIAS JOVENES, QUE FAVOREZCAN LA
FORMACION DE FAMILIAS NUMEROSAS APORTANDO
EL  ESPACIO  ADECUADO  PARA  ELLO. SE
FAVORECERA A TRABAJADORES DEL MERCADO.

UN OASIS PARA USERA,
UNA PLAZA CON DOS
RITMOS.

EL CONCEPTO DE OASIS SE BASA EN EL HECHO
DE SER UN PUNTO SINGULAR Y DIFERENTE QUE
DESTACA DE LA "MASA". NUESTRO PROYECTO
URBANISTICO DESCANSA COMO NEXO EN ESTE
OASIS QUE SE GENERA MEDIANTE DISTINTAS
ESTRATEGIAS ARQUITECTONICAS.

ESPACIO TOTALMENTE
DESAPROVECHADO DENTRO DE LA
CIUDAD.
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CONTORNO MERCADO

ACCESOS EXISTENTES

AL MERCADO
CONTORNO VIVIENDAS
ACCESOS VIVIENDAS

>
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> ACCESOS
COMERCIALES

BAJOS

E MAQUETA URBANA-PROYECTUAL
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